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Projeto I4: Incubadora de Idéias Inovadoras na Internet 

CONVÊNIO:  (IEMPI/UFPB/CNPQ/MCT/SOFTEX)

Prof. Marcelo Alves de Barros, PhD

Aula 6. Tendências do Ambiente e Oportunidades de Negócio

O Relatório Popcorn, de Faith Popcorn,

1. O encasulamento 

Tendência a buscar proteção (Segurança)

O casulo armado (posse de armas para autodefesa). O casulo nômade (o automóvel como casulo: refeições no carro, automóvel com telefone, televisão, etc.). O casulo socializado (convívio com grupos restritos de amigos que se visitam fazem juntos os mesmos programas etc.). Ambiente de trabalho como um casulo, para produtividade e felicidade dos funcionários

2. A aventura da fantasia

Escape físico e emocional do casulo, mas sem risco. Em vez de viajar para o deserto do Saara, ouvrir a música do grupo Gipsy Kings.

3. Pequenas indulgências

Pequenos presentes, sem o estresse das compras caras. Mercado cada vez mais importante para objetos de pequeno valor, para campanhas de desconto e promoções.

4. Ergonomia

O "feito sob medida", o "fiz do meu jeito": individualizado, personalizado.

5. Pular fora

"Ser" torna-se mais importante do que "ter". Tendência a juntar experiência, bens, aquisições feitas ao longo da vida e partir para um projeto pessoal prazeiroso, de auto-realização.

6. Volta ao passado

Eternamente jovem. Tendência a procurar manter a liberdade da juventude, o descompromisso, a energia, os sonhos.

7. Sobreviver

Saúde, mais anos de vida, volta à natureza.

8. Consumidor Vigilante

Autodefesa em relação a preços

9. As 99 vidas. 

Simplificar para viver mais.

10. SOS (Salve O Social)

Ambientalismo, Terceiro Setor, Cidadania

























































Tarefa 1: 


Selecione uma empresa de e-busines e realize uma avaliação da mesma e de seu negócio segundo os critérios de maturidade para a e-conomia (NetReadiness).


Tarefa 2: 


Identifique, com uma descrição sobre o essencial, os possíveis mercados usuários (clientes) de seus atributos de empreendedor, de seus recursos e competência e de sua inovação (produto e/ou serviço ou processo na internet). 





Tarefa 3: 


Identifique necessidades não atendidas detectadas nos possíveis mercados investigados e descreva 3 delas, em ordem de prioridade, que podem se caracterizar como oportunidades para você. Explicite os critérios que utilizou para selecioná-las. 


Tarefa 4: Estruture seu potencial empreendedor para a idéia de e-business definida como de maior prioridade, usando  o modelo básico simplificado abaixo:  











O Empreendedor (Porque Você e Cia?)


Nome do Negócio, Ramo do Negócio, Equipe e seu perfil,  Responsável pelo Projeto, Visão, Missão e Metas 


Tarefa 5: Estruture sua idéia de inovação para o e-commerce (produto e/ou serviço ou processo na internet), usando  o modelo básico simplificado abaixo. 








Produto/Serviço Principal da Empresa (inovação):


Necessidade Atendida, Funcionalidades do Produto/serviço, Diferenciais de competitividade (Uniquenesses),”Cliente Investidor” 





Tarefa 6:





1. Inicie o Planejamento de Marketing de sua idéia de e-business usando o máximo de informação de que dispuser no momento (até 14/DEZ).


2.Prepare uma primeira versão do Sumário Executivo do seu PN, para apresentação no dia 14/DEZ.


3.OBS.: Use os recursos que desejar.























